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Todos los índices indican descenso de volúmenes en el vino, lo que significa que son necesarios nuevos consumidores. Consumidores que no lo son del vino, porque lo que había en el mercado no les satisfacía. Estas conclusiones nos llevan a la necesidad de diseñar y producir nuevos vinos, capaces de conquistar a estos posibles clientes.

NUEVOS VINOS es lo que demandan estos nuevos consumidores, pero con la gran cantidad de marcas que hay en el mercado, será difícil encontrarlos.
Descubrir NUEVOS VINOS o presentar algunos vinos de otros países que quieren abrirse camino.
Concurso de Calidad de Vinos

De nueva aparición en el mercado
CIRCULODELVINO.COM convoca la tercera edición de los PREMIOS NUEVO VINO, Concurso de Calidad de vinos de nueva aparición en el mercado. Este concurso se desarrollará con asistencia de  Alamesa, S.L. Consulting Gastro-Enológico y con el CIRCULO DEL VINO  Primera Red Social del Vino en Internet.

Los PREMIOS NUEVO VINO, tendrán lugar del 1 y 2 de julio, entregándose los diplomas a los finalistas en ACTO A CELEBRAR EL 3 DE JULIO DE 2010
El Circulo del Vino persigue con estos PREMIOS NUEVO VINO, los siguientes objetivos:

· Ser plataforma de lanzamiento para todos aquellos vinos que quieran hacerse presentes a los consumidores, sin limitación geográfica.

· Mostrar su apoyo a todas las iniciativas para el desarrollo del mercado del vino.
· Dar a conocer en el comercio y entre los consumidores la presencia de nuevas marcas, nuevas añadas y nuevos tipos de vino.
· Continuar contribuyendo a la difusión de la cultura del vino y del consumo razonable del vino que contiene tantas cualidades saludables y de disfrute personal

· Reunir a catadores de nuevos establecimientos, distribuidores, importadores, exportadores  o prescriptores que atienden a públicos que se incorporan al consumo del vino.

· Estimular la participación de nuevas generaciones en todas las áreas de las empresas vitivinícolas
· Promover el vino entre nuevos segmentos de mercado que están abiertos a nuevos productos.

· Difundir entre todos los medios posibles la aparición de nuevos vinos alternativos y dirigidos a nuevos clientes.
Las tres características principales de estos premios son:
1. Que solo podrán participar marcas de vino que no estuvieran en el mercado español antes de mayo de 2009, es decir solo serán validas las novedades del último año.
2. Que serán valorados por jurados compuestos por Importadores, Distribuidores, Prescriptores y Lideres de Opinión del Vino.
3.  Que propondrá una oferta comercial conjunta de los vinos ganadores a través de Internet
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